Namers do it better

Une nouvelle approohe du namlng plus ruptunste et plus
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UN CONSTAT EN







QUELQUES INCIDENTS TOUT DE MEME

Mazda Laputa

Ya en tu conceslonario mas proxime.
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UNE MENACE
DE PLUS EN



Des difficultés pour étre
vraiment distinctit




1. HOMONYMES

< Condor

www.condor.com




1. HOMONYMES
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1. HOMONYMES

Le cas de
Créaline est plus
génant car Il s'‘agit
d'un nom créé =>
Nos méthodes
doivent étre
iInterrogées



2. LHYPER CONCURRENCE EN CHIFFRES

300 millions de marques
6 mlHlons deposees chaque
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2. LHYPER CONCURRENCE DE VISU

SHELF (APP) STORE
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LOBJECTIF 1er DOIT ETR
LA DISTINCTION

La Totémisation
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VA PROPOSITION




UNE NOUVELLE BOUSSOLE
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LES PRINCIPES DE CETTE
METHODE POUR UNE
CREATION DE NOM

Analyser le support ou la marque va apparaitre

Commencer par regarder la destination du produit avant la plateforme
de margue

 Sourcer les axes créatifs sur un benchmark réel

-+ Evaluer les forces et les faiblesses du march¢ d'un pointde vue
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Partir de cette matiere
concrete pour se différencier
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STRATEGIE




LA SAILLANCE COGNITIV

AUGMENTER LIMPACT







| faut scinder le nom en deux
dimensions pour bien comprendre
'impact qu'il doit avoir




A. LE CONTENU A DEUX PHASES
HISTORIQUES

2 contenus successifs

1. Une SIGNIFICATION au
moment de |la « propulsion »
sur le marché

2. Une VALEUR en tant que
vehicule a travers le temps
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Exemple Diesel

* Ala création de la marque de mode, le carburant avait le
sens et 'image d'une énergie alternative

e Aujourd’hui, 'expérience client (=la valeur) a remplacé la
signification dans la coquille du nom
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POUR SURPRENDRE
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iquer une image

Attirer I'attention
Susciter 'attraction
Faire s'attarder le client
Falr



| faut jouer la rupture
des codes du secteur

LA STRATEGI
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3 stratégies rupturistes




1. STYLISTIQUE
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2 SIMPLICITE
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En quol cette simplicité est
impactante ?

* Un bénéfice émotionnel dans des secteurs parfois abstraits

* Plusieurs parties du cerveau sont impliquées a la
perception (vs des noms abstraits qui ne font réagir que
| I a|re gauche propre au Iangage)
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MAIS QUE FAIRE CONTRE LE SYNDROME
DE LHOMONYMIE QUI NOUS MENACE?
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3. BRISER LES LIGNES

' For a modern,
. inclusive Britain
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| es bénéfices retirés

Faire du nom un mot d’ordre

» Sortir de la carte d’identité et de I’entre-soi pour étre
parlant d’emblée

h mode verbal et discursif

(customer
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Une stratégie supplementaire
et d'avenir pour augmenter
'impact:

NOMMER TOUS LES ASSETS






mailto:xaviermetzger@corduroy.fr?subject=
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